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Vadovaudamasis Lietuvos Respublikos vieSyjy pirkimy jstatymo 82 straipsnio 1 dalies
4 punktu bei jgyvendindamas Lietuvos Respublikos nacionalinés kovos su korupcija 2011-2014
mety programos, patvirtintos Lietuvos Respublikos Seimo 2002 m. sausio 17 d. nutarimu Nr. IX-
711 ,D¢l Lietuvos Respublikos nacionalinés kovos su korupciia 2011-2014 mety programos
patvirtinimo*, priedo ,Nacionalinés kovos su korupcija 2011-2014 mety programos jgyvendinimo
priemoniy planas‘ 4.2? priemone:

1. Tvirtinu Informavimo r vieSinimo paslaugy vieSojo pirkimo dokumenty
rengimo rekomendacijas.

2.Pripazistu netekusiu galios VieSyy pirkimy tarnybos direktoriaus 2010 m.
geguzés 21 d. jsakymg Nr. 1S-81 ,Dé¢l Standartiny mformavimo ir vieSmimo paslaugy vieSojo
pirkimo atviro konkurso salygy patvirtinimo*.
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PATVIRTINTA
VieSyjy pirkimy tarnybos direktoriaus
2014 m. liepos 4 d. jsakymu Nr. 1S-109

INFORMAVIMO IR VIESINIMO PASLAUGU VIESOJO PIRKIMO DOKUMENTU
RENGIMO REKOMENDACIJOS

I. BENDROSIOS NUOSTATOS

1. Informavimo i vieSinimo paslaugy (toliau — paslaugos) vieSojo pirkimo dokumenty
rengimo rekomendacijy (toliau — Rekomendacijos) tikslas — padéti perkanciosioms organizacijoms
taikyti Lietuvos Respublikos vieSyjy pirkimy jstatymg (toliau — VieSyjy pirkimy jstatymas) atliekant
informavimo ir vieSinimo paslaugy vieSuosius pirkimus (toliau — pirkimai).

2. Rekomendacijy taikkymas néra privalomas, jos skirtos perkanciosios organizacijos
sudarytos pirkimo komisijos nariams, pirkimg atlkti paskirtiems valstybés tarnautojams,
darbuotojams i kitiems specialistams, rengiantiems paslaugy pirkimo dokumentus. Jos turéty buti
naudingos ir paslaugy teikéjy specialistams, rengiantiems pasitlymus.

3. Rekomendacijos skirtos tiek pirkimams, kuriy verté yra ne mazesné, negu yra nustatyta
tarptautinio pirkimo vertés riba, tiek supaprastintiems pirkimams, kurie atliekami VieSyjy pirkimy
jstatymo 84 straipsnyje nustatytais atvejais (toliau — supaprastintas pirkimas).

4. Rekomendacijose vartojamy sgvoky ir terminy paaiSkinimai:

Bendros auditorijos reitingas (angl. k. Gross Rating Point, GRP) — tai tam tikrg
ziniasklaidos kanalg zitréjusiy / radija klausiusiy / spaudinj skaiiusiy zmoniy procentas nuo visy
Salies zmoniy, patenkanciy ] atitinkama gyventojy tyrimg, skaiCiaus. Pvz.: jeigu Lietuvoje yra 2 627
000 spaudos skaitytojy, tai vienas 1 GRP bus 26 270 zmoniy.

Interneto Ziniasklaida — visuomenés informavimo priemoné, susiejanti, integruojanti keleta
visuomenés informavimo priemoniy ir veikianti elektroninés terpés pagrindu.

PraneSimai spaudai, inicijuojamos temos — priemonés, kai parengta informacija sickiama
sudominti zmniasklaidg. Komunikuojant tokiu biidu néra mokama uZ zniasklaidos plota ar eter;.

Tikslinés auditorijos reitingas (angl. k. Target Rating Point, TRP) — tai tam tikrg
ziniasklaidos kanala zuréjusiy / radijg klausiusiy / spaudinj skaiiusiyy zmoniy procentas nuo
pasirinktos tikslinés grupés zmoniy, patenkanciy j atitinkamg gyventojy tyrimg, skaiCiaus.

Tikslinés auditorijos indeksas (angl. k. Target Group Index, TGI) — tai tikslinés
auditorijos i bendros auditorijos reitingy santykis, gaunamas konkrecios vieSinimo kampanijos
bendrg tkslinés auditorijos reitingo kiekj padalinus i§ tos kampanijos bendros auditorijos reitingo
kiekio; tikslinés auditorjos indeksas parodo konkre€ios vieSmimo kampanijos tikslnguma, t. y.
orientacijg ] siekting tiksling grupe.

5. Kitos Rekomendacijose vartojamos sgvokos atitinka VieSyjy pirkimy jstatyme, Lietuvos
Respublikos visuomenés informavimo jstatyme (toliau — Visuomenés informavimo jstatymas) ir
kituose norminiuose teisés aktuose vartojamas sgvokas.

6. PerkanCioji organizacija, rengdama pirkimo dokumentus, gali vadovautis VieSyjy pirkimy
tarnybos direktoriaus jsakymu tvirtinamais standartiniais pirkimo dokumentais.

7. Perkancioji organizacija, rengdama pirkimo dokumentus, turi:

7.1. laikytis VieSyjy pirkimy jstatymo 3 straipsnyje nustatyty pagrindiniy pirkimy principy i
siekti nustatyto pirkimy tikslo;

7.2. ekonomiskai naudoti pirkimo procediroms skirtg laka, 1ésas i kitus iSteklius;



7.3. pirkimo dokumentuose pateikti visg informacija, nurodyta VieSyjy pirkimy jstatymo 24
straipsnio 2 dalyje, o supaprastinty pirkimy atveju — visg privalomg informacija, nurodytg
perkanciosios organizacijos patvirtintose supaprastinty vieSyjy pirkimy taisyklése. Informacija turi
biti pakankama paslaugy teikéjy pasialymui parengti.

8. Rekomendacijose pateikiami siilymai, kaip tikslau apibiidinti pirkimo objekta (parengti
techning specifikacijg), suformuluoti kvalifikkacijos reikalavimus, nustatyti pasiiilymy vertinimo
kriterijus ir salygas, pirkimo—pardavimo sutarties (toliau — pirkimo sutartis) svarbiausias nuostatas.

II. REKOMENDACIJOS DEL PIRKIMO OBJEKTO SKAIDYMO ] DALIS

9. Pirkimo objekto apibiidinimas turéty uztikrinti saziningg konkurencija ir uzkirsti kelig
nepagristam  paslaugy teikeéjy  diskrimmavimui, todél  perkanioji  organizacja  pirkimo
dokumentuose turi kuo tiksliau apibudinti perkamas paslaugas.

10. Atsizvelgiant | perkanCiosios organizacijos poreikj ir pirkimo tksla, rekomenduojama
paslaugy pirkima suskirstyti j atskiras dalis®:

10.1. VieSinimo priemoniy rengimo (kiirybos) / gamybos paslaugos:

10.1.1. komunikacijos kampanijos strategijos sukiirimas;

10.1.2. prekés zenklo pozicionavimo strategijos suktrimas;

10.1.3. spausdintin¢je zniasklaidoje: skelbimy, reklamos, kitos informacinés medziagos
sukiirimas ir gamyba;

10.1.4. audiovizualinéje Zmiasklaidoje: reklamos, reportazy, diskusiniy r kito pobidzio
laidy, programy, sukiirimas ir gamyba;

10.1.5. interneto ziniasklaidoje:

10.1.5.1. socialiniuose tinkluose: ZzZmnucny, vizualaus komunikacijos turinio (ilustracijy,
nuotrauky, filmuky), garsinio turinio bei programiniy plétiniy kirimas, aplikacijy, rezultaty analizés
rankiy kirimas i kt.;

10.1.5.2. interneto svetainiy karimas: informacijos struktiira ir sgsajos, dizaino, turinio
valdymo sistemos kiirimas, programavimas ir kt.;

10.1.5.3. komunikacija interneto portaluose: dinaminiy skydely, projekty, kito turinio
rengimas;

10.1.6. rengnio id¢jos / scenarijaus sukiirimas;

10.1.7. dalomyy vieSinimo priemoniy, gammamy su Europos Sgjungos paramos i (ar)
kitais vieSinimo Zenklais, kiiryba ir gamyba;

10.1.8. kity vieSinimo priemoniy (leidiniy, naujienlaiskiy, lankstuky, lipduky ir pan.) kiryba
ir gamyba.

10.2. Reklamos ir Kitos sklaidos paslaugos:

10.2.1. strategnis sklaidos paslaugy planavimas (tiksliniy grupiy elgsenos analizé pateikiant
ir pagrindziant jy Zniasklaidos priemony vartojimo ypatumus, zniasklaidos priemoniy plano
parinkimas, pagrindimas i preliminarus jgyvendinimo grafikas (pradza, eiga, trukme), efektyvaus
ziniasklaidos priemoniy derinio sudarymas remiantis auditorijos tyrimais);

10.2.2. skelbimas nacionalinéje  spausdintingje  zZniasklaidoje:  straipsniy, skelbimy,
reklamos, kitos specialios informacinés medziagos skelbimas;

10.2.3. skelbimas regioninéje spausdintinéje zniasklaidoje: straipsnny, skelbimy, reklamos,
kitos specialios informacinés medzagos skelbimas;

10.2.4. translavimas nacionalinéje audiovizualinéje Zniasklaidoje: reklamos, reportazy,
diskusiniy ir kito pobiidzio laidy, programy translavimas;

! Siame punkte pateiktas paslaugy saraSas néra baigtinis



10.2.5. translavimas regioniné¢je audiovizualinéje zniasklaidoje: reklamos, reportazy,
diskusiniy ir kito pobudzZio laidy, programy transliavimas;

10.2.6. skelbimas, transliavimas ir administravimas interneto zniasklaidoje: reklaminiy
skydely r reklaminiy vaizdo klipy transliavimas, teminiy informacinmy bloky, straipsniy, skelbimy,
ankety, balsavimy skelbimas, reportazy, diskusijy translavimas ir kt.;

10.2.7.  skelbimas ir transliavimas tarptautinéje  spausdintingje,  audiovizualinéje
ziniasklaidoje: straipsniy, skelbimy, reklamos, kitos informacijos skelbimas i reportazy, laidy,
diskusijy, reklamos klipy, kitos informacijos transliavimas;

10.2.8. spausdintiniy leidiniy platinimas;

10.2.9. transhavimas iSorés, vidaus i kitose reklamos priemonése (talpinimas lauko ir
vidaus vaizdo ekranuose, statinése plokStumose, 3 D projekcijose ir kt.);

10.2.10. dalomyjy vieSinimo priemoniy, gaminamy su Europos Sajungos paramos ir (ar)
Kitais vieSinimo Zenklais, platinimas.

10.3. RySiy su visuomene ir komunikacijos paslaugos:

10.3.1. Rysmy su visuomene paslaugy strateginis planas (informavimo tikshy ir uzdaviniy
nustatymas, komunikacijos stiprybés, silpnybés, galimybés i grésmés, tiksliniy grupiy nustatymas,
komunikuojamy  ziniy nustatymas, komunikacijos taktika, budai i priemonés, priemoniy
suderinamumo loginis pagrindimas, efektyvumo matavimas ir vertinimas) ir jo jgyvendinimas;

10.3.2. visuomenés ar konkrecny tiksliniy grupiy nuomonés tyrimas, analizé;

10.3.3. komunikacijos auditas;

10.3.4. kriziy komunikacijos ir valdymo plano sukiirimas ir /arba jgyvendinimas;

10.3.5. rys$iy su zniasklaida paslaugos:

10.3.5.1. praneSimai spaudai;

10.3.5.2. inicijuojamos temos, straipsniai, komentarai;

10.3.5.3. spaudos konferencijos, rengniai zniasklaidai;

10.3.5.4. kitos rySiy su ziniasklaida paslaugos;

10.3.6. jvairios pristatomosios medziagos rengimas ir gamyba;

10.3.7. renginiy organizavimo paslaugos — konferencijos, seminarai, diskusijos, dalykiniai
bei pramoginiai rengmniai (idéja i scenarijus, realizavimas, logistika, techninis ir technologinis
apripinimas, vieSmimas i kita);

10.3.8. jvairiy teksty rengimas;

10.3.9. komunikacija socialingje zniasklaidoje;

10.3.10 komunikacija e-pasto sistemose;

10.3.11. konsultacijos;

10.3.12. kitos ry$iy su visuomene paslaugos.

11. Kai perkanciajai organizacijai reikalinga bendra vieSmimo kampanijos strategija, ji gali
jsigyti  strateginés komunikacijos paslaugas, kurios gali apimti: situacijos analize, tikslny grupiy
elgsenos analize¢ pateikiant i pagrindziant jy Zzniasklaidos priemoniyy vartojimo ypatumus,
komunikacijos stiprybes, silpnybes, galimybes i grésmes, tiksly, uzdaviny, tkslny auditorijy,
komunikuojamy  ziniy nustatyma, kirybinés reklamos kampanjos sukirimg (komunikacijos
priemongs, auditorijos, Zmutes), zniasklaidos priemoniy plano kriterjus i gaires, prelimmary
lgyvendinino  grafikg (pradza, eiga, trukme), loginj pagrindimg, efektyvumo matavimg bei
vertinimg i kitas paslaugas.

12. Pirkimo objekta, atsizvelgdama | poreikius, nustato pati perkancioji organizacija.
Perkancioji organizacija gali neskaidyti pirkimo objekto i dalis i jsigyti paslaugy derinio paketa iS
vieno paslaugy teikéjo, atsakingo tiek uz kirybiny, tiek uz planavimo, tiek uz rySiy su visuomene ir
komunikacijos paslaugy teikimg, kai perkancioji organizacija mano, kad skaidymas j dalis sumaZzns
konkurencijg, pirkimo sutarties vykdymas taps techniSkai pernelyg sudétingas ir (ar) brangesnis,
vieSinimo kampanija nebus tinkamai jgyvendinama dé¢l trukdziy koordinuojant skirtingus pirkimo
daly paslaugy teikéjus i pan.



13. Jeigu perkanCioji organizacija pati neturi jokios informavimo ir vieSinimo koncepcijos ar
idéjos, o jsigyti paslaugas nori tik prie§ tai isirinkusi projekta su geriausiomis id¢jomis, ji gali
mformavimo i vieSmimo idéjos / koncepcijos sukiirimo paslaugos jsigijimui taikyti projekto
konkurso procedira vadovaudamasi Projekto konkurso organizavimo taisyklémis, patvirtintomis
Lietuvos Respublikos aplinkos ministro 2003 vasario 25 d. jsakymu Nr. 97 ,Dél projekto konkurso
organizavimo taisykly patvirtinimo* i VieSyjy pirkimy jstatymo nuostatomis, o supaprastinty
prkimy atveju — pasitvirtimtomis supaprastinty pirkimy taisyklémis, kuriose projekto konkurso
vykdymui gali buti numatyta ir kita Sios pirkimo procediros vykdymo tvarka. Tokiu atveju,
perkanCioji organizacija, parinkusi geriausia idéja, jos jgyvendinimui gali organizuoti atskirg
prkimg pagal VieSyjy pirkimy jstatyme nustatytus reikalavimus bei atsizvelgdama ] Sy
Rekomendacijy nuostatas. Siekiant paskatinti paslaugy teikéjy dalyvavimg projekto konkurse,
rekomenduojama informavimo i vieSinimo projekto laimétoja, laimétojus ir dalyvius apdovanoti
prizais ar kitaip atsilyginti uz dalyvavimg.

14. Vykdant paslaugy pirkimus, kuriy verté yra ne mazesné, negu yra nustatyta tarptautinio
pirkimo vertés riba, rekomenduojama atlikti pirkimo sutarties rezultaty vertinimg, kuris apimty
pasiekty Zniasklaidos rodikly auditavimg, nepriklausomg pasiekty tksly, tkslny auditoriy,
nuomonés pokyCy ir kity rezultaty ekspertinj vertinima.

I11. REKOMENDACIJOS DEL REIKALAVIMU PASLAUGU TEIKEJU
KVALIFIKACIJAI NUSTATYMO

15. Perkancioji organizacija, atsizvelgdama ] pirkimo objekto pobidj, verte i sudétinguma,
nustato minimalius paslaugy teikéjy kvalifikacijos reikalavimus. Sie reikalavimai turi buti pagristi ir
proporcingi pwrkimo objektui, tkslis i aiskls, jie negali dirbtinai riboti konkurencijos i
diskriminuoti paslaugy teikéjy. PerkanCioji organizacija, vykdydama supaprastinta pirkimg, savo
pasitvirtintose  supaprastinty  vieSyjy pirkimy taisyklése nustatytais atvejais paslaugy teikéjy
kvalifikacijos gali netikrinti.

16. Nustatydama paslaugy teikéjy kvalifikacijos reikalavimus perkancioji organizacija gali
vadovautis Tiekéjy kvalifikacijos vertinimo metodinémis rekomendacijomis, patvirtintomis VieSyjy
pirkimy tarnybos prie Lietuvos Respublikos Vyriausybés direktoriaus 2003 m. spalio 20 d. jsakymu
Nr. 1S-100 ,,Del tiekejy kvalifikacijos vertinimo metodiniy rekomendacijy patvirtinimo*.

17. Parinkdama paslaugy teikéja, perkancioji organizacija gali nustatyti kvalifikacijos
reikalavimus, nurodytus VieSyjy pirkimy jstatymo 33-37 straipsniuose. VieSyyy pirkimy jstatymo 33
straipsnio 1 dalyje nurodytus kvalifikacijos reikalavimus perkancioji organizacija privalo nustatyti
pirkimo  dokumentuose visais atvejais, kai yra tikrinama paslaugy teikéjy kvalifikacija. Kity
kvalifikacijos reikalavimy kiekvieno pirkimo atveju nustatyti neprivaloma.

18. Rekomenduojama, kai tikrinama paslaugy teikéjy kvalifikacija, nustatyti reikalavimg
verstis ta veikla, kuri reikalinga pirkimo sutarCiai jvykdyti (pvz.: paslaugy teikéjas turi teis¢ verstis
mformacijos  ziniasklaidoje rengimo i skelbimo paslaugy teikimu, reklamos paslaugy teikimu,
leidybos paslaugy teikimu, renginiy organizavimo paslaugy teikimu ar kt.). Patvirtinantys
dokumentai — profesiniy ar veiklos tvarkytojy, valstybés jgalioty institucijy pazymos, kaip yra
nustatyta toje valstybéje naréje, kurioje paslaugy teikéjas registruotas, ar priesaikos deklaracia,
ludijanti paslaugy teikéjo teise verstis atitinkama veikla. Lietuvos Respublikoje registruotas
paslaugy teik¢jas pateikia: valstybés jmonés Registry centro i8duota Lietuvos Respublikos juridinmy
asmeny registro pléstinio raso kopia, asmuo, besiverCiantis veikla turint verslo ludijimg, —
verslo ludijimo kopijg. Tuo atveju, kai pasiilymg teikia tkio subjekty grupé, rekomenduojama
nurodyti, kad reikalavimg turi atitikti kiekvienas ukio subjekty grupés mnarys (-iai) atskirai,
atsizvelgiant | jy prisimamus jsipareigojimus pirkimo sutarciai vykdyti

19. Rekomenduojama, kai tikrinama paslaugy teikéjy kvalifikacija, nustatyti kvalifikacijos
reikalavimg, jog paslaugy teik¢jas néra padargs rimto profesinio pazeidimo, ty. profesinés etikos



pazeidimo, kai nuo paslaugy teikéjo pripazinimo nesilaikanéiu profesinés etikos normy momento
pra¢jo maziau kaip vieneri metai, arba konkurencijos, darbo, darbuotojy saugos i sveikatos,
aplinkosaugos teisés akty paZzeidimo, uz kurj paslaugy teikéjui (fiziniam asmeniui) yra paskirta
administraciné nuobauda, arba paslaugy teikkéjui (juridiniam asmeniui) — ekonominé sankcija,
nustatyta Lietuvos Respublikos jstatymuose, kai nuo sprendimo, kuriuo buvo paskirta Si sankcija,
jsiteis¢jimo  dienos praé¢jo maziau kaip vieneri metai, o uz Lietuvos Respublikos konkurencijos
jstatymo 5 straipsnio pazeidimg paslaugy teikéjui, kuris yra juridinis asmuo, yra paskirta ekonominé
sankcija, nuo kurios jsiteis¢jimo dienos pra¢jo maziau kaip trys metai Paslaugy teik¢jas,
registruotas kitoje Salyje, yra padargs rimta profesinj pazeidima, kai jam uz tai paskirta tokia pati ar
pana$i sankcija j ta, kuri numatyta uz tokio pobudzo paZeidimus Lietuvos Respublikoje. Sio
kvalifikacijos reikalavimo atitik¢iai patvirtinti rekomenduojama prasyti laisvos formos paslaugy
teikéjo deklaracijos, patvirtinancios, kad paslaugy teikéjas néra padares rimto profesinio pazeidimo.
Tuo atveju, kai pasiilymg teikia Gikio subjekty grupé, rekomenduojama nurodyti, kad §j reikalavimg
turi atitikti kiekvienas tkio subjekty grupés narys atskirai.

20. Rekomenduojama, kai tkrinama paslaugy teikéjy kvalifikacija, nustatyti kvalifikacijos
reikalavimg, kad paslaugy teikéjas per paskutinius 3 metus arba per lakka nuo paslaugy teikéjo
rregistravimo  dienos (jeigu paslaugy teikéjas vykdé veikly maziau nei 3 metus) bity sékmingai
ivykdes bent vieng panaSig suteikty paslaugy pirkimo sutart, kurios verté ne mazesné, kaip 0,7
pirkimo objekto (pasiilymo) vertés, arba sékmingai vykdomos panaSios paslaugy pirkimo sutarties
ivykdyta dalis bity ne mazesné kaip 0,7 pirkimo objekto (pasiilymo) vertés. Jei pasitlymas
vertinamas ekonominio naudingumo kriterijumi, perkancioji organizacija nurodo konkre¢ia suma,
atsizvelgdama | numatomo pirkimo objekto verte (rekomenduojama, kad reikalaujama panaSios
paslaugy pirkimo sutarties suma turi biti ne maZesné¢ kaip 0,7 pirkimo objekto vertés). Sig sumg
nurodo perkancioji organizacija. PerkanCioji organizacija turi tiksliai ir aiSkiai nurodyti, kg ji laiko
panadia  paslugy pirkimo  sutartimi. Sio  kvalifikacijos  reikalavimo  atitik&iai  patvirtinti
rekomenduojama praSyti, kad paslaugy teikéjas pateikty: panasiy sékmingai jvykdyty (ir) ar
vykdomy paslaugy pirkimo sutar¢ny sarasa, nurodant paslaugy bendras sumas, datas, paslaugy
gavejus bei jy kontaktus, neatsizvelgiant ] tai, ar jie yra perkanciosios organizacijos, ar ne. [rodymui
apie paslaugy suteikimg paslaugy teikéjas pateikia paslaugy gavéjo pazyma, o jos nesant — paslaugy
teik¢jo deklaracia.

21. Jeigu perkanCioji organizacja nustato kvalifikacijos reikalavimus paslaugy teikéjo
ekspertams, nerekomenduojama reikalauti itin specifiniy ziniy ar konkretaus, siauro profilio
$silavinimo.

IV. REKOMENDACIJOS DEL PASIULYMU VERTINIMO

22. Rekomenduojama perkanCiajai organizacijai vertinti paslaugas pagal ekonomiSkai
naudingiausio pasitlymo vertinimo kriterijy, pirkimo dokumentuose nustatyti perkamy paslaugy
vertinimo  kriterfjus i vertinimo tvarka bei pasiilymy vertmimo apskaiCiavimo formule. Kai
supaprastinty pirkimy atveju perkanioji organizacija pasiilymus vertina pagal ekonomiSkai
naudingiausio pasitlymo vertmimo kriterijy, o pirkimo sutarties jvykdymo kokybé priklauso nuo uz
pirtkimo  sutarties jvykdyma atsakingy darbuotojy kompetencijos, renkant ekonomiSkai
naudingiausia pasiilyma taip pat gali biti vertinama darbuotojy kvalifikacija i patirtis. Tokiu
atveju tas pats kriterjus negali biiti naudojamas vertinant pasiilymy ekonominj naudingumg ir
vertinant paslaugy teikéjy kvalifikacija.

23. PerkanCioji organizacja gali vadovautis VieSyjy pirkimy pasiilymy vertinimo
ekonomiSkai  naudingiausio  pasiilymo  arba = mazausios  kainos  vertinimo  kriterijumi
rekomendacijomis, patvirtintomis VieSyjy pirkimy tarnybos prie Lietuvos Respublikos Vyriausybés
direktoriaus 2006 m. spalio 12 d. jsakymu Nr. 1S-53 , D¢l VieSyjy pirkimy pasiilymy vertinimo
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ekonomiSkai naudingiausio pasiilymo arba maziausios kainos vertinimo kriterijumi rekomendacijy
patvirtinimo .

24. Vykdant paslaugy pirkimus rekomenduojama ekspertais kviesti fizinius asmenis, Kurie
gerai mano mformavimo i vieSinimo paslaugy sritj, yra neSaliSki ir nepriekaiStingos reputacijos.
Ekspertai gali buti parenkami, kvieCiami, jy darbas organizuojamas, ekspertinis vertinimas
atliekamas 23 punkte nurodyty rekomendacijy nustatyta tvarka.

25. Nustatant pasitlymy vertinimo Kriterijus biitina lakytis visy VieSyjy pirkimy jstatyme
nustatyty vieSyjy pirkimy principy. Pasitlymy vertinimo kriterijai, taip pat jy parametrai i
subparametrai, turi buti suformuluoti taip, kad leisty visiems paslaugy teikéjams vienodai juos
askmti i suprasti. Pasilymy vertmimo kriterijai, jy parametrai i subparametrai privalo buti
apibrézti kiek jmanoma tikslhau i aiSkiau. Rekomenduojama vengti itin bendry, dviprasmisky,
pasikartojanciy pasiilymy vertinimo kriterijy jy parametry ir subparametry ar jy formuluociy,
kuriuos paslaugy teikéjai galéty jvairiai interpretuoti. Kriterijy, jo parametrus ir subparametrus turi
biiti galima objektyviai ir aiSkiai jvertinti.

26. PerkancCioji organizacija turi uztikrinti kad paslaugy teikéjy kainy pasiilymai biity
palygimami. Rekomenduojama nurodyti konkreCius perkamy paslaugy kiekius i vertinti bendra
pasiilymo kaing.

27. Rekomenduojama pasitlymo ekonominj naudinguma (S) apskaiCuoti sudedant paslaugy
teikéjo pasiilymo kainos (C) ir perkamy paslaugy kokybés (T) balus:

S=C+T

Sioje formuléje:

S — pasitilymo ekonominis naudingumas;

C — pasitilymo kainos balas;

T — perkamy paslaugy kokybés balas.

Vertinant  pasiilymus  pagal ekonomiSkai  naudingiausio  pasiilymo  kriterijy,
rekomenduojama vertinimo kriterijy lygnamuosius svorius  iSreikSti  konkreCiais dydziais  kamnai
skiriant ne maziau kaip 40 baly.

27.1. pasiilymy kainos balas (C) apskaiiuojamas maziausios pasitlytos kainos (Cpmin) I
vertmamo pasiilymo kainos (Cp) santyk] padaugmnant 1§ kainos lyginamojo svorio (K):

:Cmin

Co

C x K

Sioje formuléje:

C — pasiilymo kainos balas;

Cp — paslaugy teikéjo pasiilyta kaina;
Chmin — maziausia pasiilyta kaina;

K- kainos lyginamasis svoris.

27.2. Kokybés vertinimo kriterijui rekomenduojama nustatyti atitinkamus parametrus, o
kiekvienam parametrui subparametrus. Pasirinkus parametrus ir subparametrus butina nustatyti jy
lyginamuosius  svorius. Rekomenduojama  parametry ir subparametry lyginamuosius — svorius
BSreiksSti konkreciais dydzais.

27.2.1. Kokybés vertmimo kriterijaus (T) balai apskai¢iuojami sudedant atskiry parametry
(Ti) balus ir padauginus juos i kokybés kriterijaus lyginamojo svorio (2):

T=T1+Ty+T3+..+T ) X Z



Sioje formuléje:
T — tai pasiilymo kokybés balas;
T, T2, T3, Tn — kokybés kriterijaus parametrai;
Z — kokybés lyginamasis svoris.

27.2.2. Parametro (T;) balai apskai¢iuojami subparametry (Rjp) baly suma padalinant i
maksimalios subparametry baly sumos (X) ir padauginant i lyginamojo parametro svorio (Y):

o~ R+ Rap + R

3p)
i X E- x Y,

Sioje formuléje:

T; — parametro vertinimo balat;

Rip — subparametro vertinimo balai;

X — maksimali subparametry vertinimo baly suma;
Y;— parametro lyginamasis svoris.

27.2.3. Subparametry (Rjp) balai apskaiiuojami — komisijos skirta subparametrui baly (L)
palyginant su visuose pasiilymuose nustatyta vertmamo subparametro (Lkmax) geriausia reikSme ir
padauginant i§ vertinamo subparametro lyginamojo svorio (E;):

Lk
Ry = ——X¥E;

kmax

Sioje formuléje:
Rip — subparametro vertinimo balai;
Lk — subparametrui skirtas komisijos balas;

Lymax — Visuose pasitlymuose nustatyta vertinamo subparametro geriausia reikSme;
Ei — subparametro lyginamasis svoris.

27.3. Komisijos skirtas subparametrui balas (Lx) apskaiCuojamas sudéjus kiekvieno
komisijos nario (Ln;) skirtus balus ir padalinus juos i komisijos nariy skai¢iaus (N). Rekomenduojama
vertinimo baly reikSme¢ nusistatyti 10 baly ribose (pvz.: visiSkai atitinka keliamus reikalavimus
skiriama 10 baly, visai neatitinka keliamy reikalavimy — 0 baly).

_ g+ Lypte L)
k N

Sioje formuléje:

Ly — komisijos skirtas subparametrui balas;

L — komisijos nario skirtas subparametrui balas;
N — komisijos nariy skaiius.

28. Vertinant pasiilymus ekonomiSkai naudingiausio pasitlymo vertinimo kriterijumi, paslaugy
kokybei jvertinti, atsizvelgiant i pirkimo objekto apimtis, rekomenduojama pirkimo dokumentuose
nustatyti, pavyzdziui, tokius pasitlymy vertinimo Kriterijus, parametrus ir subparametrus:

28.1. Komunikacijos kampanijos strategijos sukiirimas.
1. Kaina.
2. Kokybé. Galimi kriterijaus parametrai:



2.1. Siuloma koncepcija (sitvacijos analizé, kanalai, auditorijos, kampanijos strategija ir
taktika, logmnis komunikacijos kampanijos priemoniy pagrindimas). Tai vienas 1§ pagrindiniy
kriterjaus parametry perkant komunikacijos kampanijos strategjos sukiirimo paslaugas. Paslaugy
teik¢jas, rengiantis komunikacijos kampanijos strategijos plang, turi aiSkiai suvokti keliamus tikslus
ir uzdavinius, nustatyti konkreCig tiksling auditorijg, kurig turi pasiekti parengta informacija ir t. t.
Galimi Kriterijaus subparametrai:

2.1.1. vertinama siilomos koncepcijos atitiktis komunikacijos kampanijos keliamiems
tikslams i uzdaviniams;

2.1.2. vertinamas sitilomos komunikacijos kampanijos koncepcijos iSsamumas.

2. 2. Numatyty veikly pagristumas. Galimi kriterijaus subparametrai:

2.2.1. vertmamas pateikty komunikacijos kampanjos veikly aiSkus, i§samus loginis
pagrindimas, siekiami kokybiniai i kiekybmiai rodikliai, atsizvelgiant j konkreCios tikslinés grupés
poreikius;

2.2.2. vertmamas komunikacijos kampanjos veikly jgyvendinimo plano realumas,
aiSkumas, detalumas, vykdytojy pasirengimas ir kompetencija bei siiloma vykdymo trukmé.

2.3. Kurybiskumas. Galimi kriterijaus subparametrai:

2.3.1. vertmamas kurybinés idéjos originalumas (kokybiné savybé, pazyminti veiklos
rezultato savitumgq, individualumq ir pan.),

2.3.2. vertinamas kurybinés id€jos naujumas (kokybiné savybé, atspindinti siillomo
sprendimo nezinomumgq, kiirybiné idéja, kaip inovatyviy sprendimy rezultatas ar pan.);

2.3.3. vertinamas netradicinis temos sprendimas.

3. Efektyvumas. Galimi kriterijaus parametrai:

3.1. Vertinami komunikacijos kampanijos strategija planuojami pasiekti rezultatai.

3.2.  Komunikacijos kampanijai naudojamy veikly pagristumas. Galimi kriterijaus
subparametrai:

3.2.1. vertinama zniasklaidos tksln¢ auditorija, jos atitiktis komunikacijos kampanijos
tikslams;

3.2.2. vertinami pasirinktos ziniasklaidos priemonés auditorija, tirazas, zitrimumas;

3.2.3. vertinama, kokie planuojami pasiekti zniasklaidos plano rodikliaii GRP, TRP, TGI,
pasiskirstymas tarp spaudos leidiniy, tirazas, naudojami puslapiy / rubriky tipai i kt.;

3.2.4. vertinama, ar parenkant zniasklaidos kanalus ir priemones remiamasi nepriklausomy
ir licencijuoty tyrimy bendroviy duomenimis;

3.2.5. vertinama, ar planuojami televizijos (toliau — TV) ir radijo rodikliai: GRP sekundés
kaina, TRP sekundés kama, TGI, pasiskirstymas tarp TV kanaly, pasiskirstymas tarp geriausio ir
likusio TV laiko.

28.2. Prekés Zenklo pozicionavimo strategijos sukiirimas.

1. Kaina.

2. Kokybé. Galimi kriterijaus parametrai:

2.1. Siuloma koncepcija (situacijos analizé, strategija i taktika, loginis prekés Zenklo
pozicionavimo pagrindimas). Tai vienas i pagrindiniy kriterijaus parametry perkant prekés zenklo
pozicionavimo  strategijos sukiirimo paslaugas. Paslaugy teik¢jas, rengiantis prekés Zenklo
pozicionavimo strategija, turi aiSkiai suvokti keliamus tikslus i uzdavinius, nustatyti konkrecig
tiksling auditorijg, kurig turi pasiekti parengta informacija ir t.t. Galimi kriterfjaus subparametrai:

2.1.1. vertinama sitlomos koncepcijos atitiktis keliamiems tikslams ir vzdaviniams;

2.1.2. vertinamas sitilomos koncepcijos iSsamumas.

2. 2. Numatyty veikly pagristumas. Galimi kriterijjaus subparametrai:

2.2.1. vertnama pateiktos prekés Zzenklo pozicionavimo strategijos aiSkus, isamus loginis
pagrindimas, siekiami kokybiniai i kiekybmiai rodikliai, atsizvelgiant | konkrecios tikslinés grupés
poreikius ir elgseng;



2.2.2. vertmama prekés zenklo pozicionavimo strategijos igyvendinimo plano realumas,
aiSkumas, detalumas, vykdytojy pasirengimas ir kompetencija bei siiloma vykdymo trukme.

2.3. Kurybiskumas. Galimi kriterijaus subparametrai:

2.3.1. vertinamas kiirybinés idé€jos originalumas;

2.3.2. vertinamas kurybinés idéjos naujumas;

2.3.3. vertinamas netradicinis temos sprendimas.

3. Efektyvumas. Galimi kriterijaus parametrai:

3.1. Prekés zenklo pozicionavimo strategjos sukirimas (planuojami prekés Zenklo
pozicionavimo strategija pasiekti sukiirimo rezultatai).

3.2. Prekés zenklo pozcionavimo strategijai naudojamy  zniasklaidos  priemoniy
efektyvumas. Galimi kriterijaus subparametrai:

3.2.1. vertinama zniasklaidos tiksliné auditorija, jos atitiktis prekés Zenklo pozicionavimo
strategijai;

3.2.2.  vertinami pasirinkty Zmniasklaidos  priemony  kiekybiniai  rodikliai  visame
ziniasklaidos segmente (auditorijos, tirazas, zilirimumas).

28.3. VieSinimo priemoniy rengimo (kiirybos) / gamybos paslaugos, nurodytos Siy
Rekomendacijy 10.1.3,10.1.4, 10.1.5, 10.1.7 ir 10.1.8 punktuose.

1. Kaina.

2. Kokybé. Galimi kriterijaus parametrai:

2.1. Siuloma koncepcija. Tai vienas i§ pagrindiniy kriterjjaus parametry perkant Sias
paslaugas. Paslaugy teikéjas, teikiantis vieSinimo priemoniy rengimo (kdrybos) / gamybos
paslaugas, turi aiSkiai suvokti kelamus tikslus i uzdavinius, nustatyti tiksline auditorija, kurig turi
pasiekti parengta vieSinimo priemoné ir t. t. Galimi kriterijaus subparametrai:

2.1.1. vertinama sitlomos koncepcijos atitiktis keliamiems tikslams ir vzdaviniams;

2.1.2. vertinamas sitlomos koncepcijos iSsamumas;

2.1.3. vertmnama, ar yra atsizvelgiama | mformacijos pateikimo tkslinéms auditorijoms
specifikg, vykdymo planavimas, informacijos pateikimo tikslinei auditorijai efektyvumas;

2.1.4. vertmama, ar vieSinimo priemoniy koncepcijoje sitlomas mnformacijos kiekis
uztikrina nustatyty tiksly ir uzdaviniy pasiekima.

2. 2. Viesmimo priemonés menisSkumas ir dizainas (tekstas, vaizdas, efektai, jrankiai ir t. t.)

Tam, kad biity jvertinta vieSmimo priemoniy menin¢ / dizaino kokybé, rekomenduojama
potencialy paslaugy teikéjy praSyti pateikti anksCiau sukurty vieSinimo priemoniy pavyzdzius.
Galimi Kriterijaus subparametrai:

2.2.1. vertmama dizamo (meninio W®pildymo, atskleidZianCio turinio i formos vienove)
kokybé bendraja estetine prasme;

2.2.2. vertnama, kiek dizainas atitinka auditorijos, j kurig orientuota vieSinimo priemoné,
poreikius;

2.2.3. vertnama, ar yra atsizvelgiama ] informacijos pateikimo tikslinéms auditorijoms
specifikg, vykdymo planavimas, informacijos pateikimo tikslinei auditorijai efektyvumas.

2.3. Kirybiskumas. Galimi kriterijaus subparametrai:

2.3.1. vertinamas kiirybinés idé€jos originalumas;

2.3.2. vertnamas kiirybinés id€jos naujumas;

2.3.3. vertinamas kiirybinés id¢jos jtaigumas;

2.3.4. vertinamas netradicinis temos sprendimas;

2.3.5. vertinamas dizaino originalumas, naujumas, pritaikymas tikslinei auditorijai.

3. Efektyvumas. Vertinamas parengtos  vieSinimo priemonés efektyvumas, pastebimumas
ir pasiekiamumas. Galimi Kriterijaus parametrai:

3.1. Parenkamy veikly efektyvumas. Galimi kriterjaus subparametrai:

3.1.1. vertinamas sitlomy vieSinimo priemony efektyvumo nustatymo  mechanizmo
i$samumas;
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3.1.2. vertinama, ar sukurtos vieSinimo priemonés turés iSlieckamaja verte i galimybe testi
vieSinimo priemoniy sklaidg projektui pasibaigus;

3.1.3. vertmami planuojami tiksliniy grupiy nuomonés pokyciai (pvz.: spontaninio
zinomumo pokytis, palankumo pokytis i kt.);

3.1.4. vertinami planuojami vieSinimo priemoniy sklaidos Zniasklaidoje rezultatai.

3.2. ViesSinimo priemoniy veikly plano efektyvumas. Galimi kriterijjaus subparametrai:

3.2.1. vertinama, ar suformuluoti vieSnimo priemonés  veikly plano tikslai, strategia,
taktika, ar keliamiems tikslams ir uzdaviniams pasiekti parinktos tinkamos tikslinés auditorijos;

3.2.2. vertmama, ar naudojamos vieSinimo priemonés atitinka tikslinés auditorijos
vartojimo jprocius;

3.2.3. vertinami vieSinimo priemoniy poveikio elementai.

4. Techninés kokybés uztikrinimas. Galimi Kriterijjaus parametrai:

4.1. Spausdintiniam leidiniui — vertinama sitloma poligrafijos kokybé. Tam, kad bty
jvertinta techniné kokybé, potencialis paslaugy teikéjai turéty pateikti anks€iau iSleisty spaudiniy
pavyzdzius. Galimi kriterijaus subparametrai:

4.1.1. vertinama popieriaus, naudojamo leidiniui, specifikacija;

4.1.2. vertinama spaudos kokybé;

4.1.3. vertinamas leidinio jriSimo biidas;

4.2. Elektroniniam leidiniui galimi kriterijaus subparametrai:

4.2.1. vertinamas el. leidinio naudojimy technologijy paprastumas ir jvairumas;

4.2.2. vertinamas el leidinio apipavidalinimas (pvz.: teksto i vaizdo saveika ekrane,
Sriftas, garso, grafikos i efekty panaudojimas);

4.2.3. vertinamas el leidinio funkcionalumas (pvz.: greitas puslapio atvérimas, intuityvi
navigacija, vartotojui draugiska aplinka i pan.);

4.2.4. vertmamas el leidinio priemamumas vartotojui (ar pasirinkti informaciniy
technologijy sprendimai tikslinei auditorijai yra suprantami ir patogs naudoti);

4.2.5. vertinamas el. leidinio saugumas.

28.4. Renginio idéjos / scenarijaus sukiuirimas.

1. Kaina.

2. Kokybé. Galimi kriterijaus parametrai:

2.1. Paslaugos teikimo koncepcija. Galimi Kriterijaus subparametrai:

2.1.1. vertinamas sitlomos koncepcijos $samumas (veikly iSdéstymas lake i erdvéje,
personalo, kuris vykdys veiklas, paskirstymas bei kontrolés mechanizmas, valdymo struktiira,
galimy vidiniy ir Soriniy riziky valdymas), atitiktis keliamiems tikslams ir uzdaviniams;

2.1.2. vertinama, ar nuosekliai i aiSkiai aprasyta koncepcija, kuri suformuluota
atsizvelgiant ] iSkeltus tikslus bei uzdavinius;

2.1.3. vertinama, ar yra atsizvelgiama | tiksliniy auditorijy poreikius ir ar bus jie patenkinti.

2.2. Kiurybiskumas. Rekomenduojama kriterijy naudoti pramoginiy renginiy scenarijui ir
pasirinktinai dalykiniam renginiams. Galimi kriterijaus subparametrai:

2.2.1. vertinama renginio koncepcija, sitlomas scenarijus (originalumas, jtaigumas),
laisvalaikio programa, kity priemoniy originalumas, naujumas;

2.2.2. vertmamos sitlomos papildomos paslaugos i priemonés (jy bitnumas,
originalumas).

28.5. Strateginis sklaidos paslaugy planavimas.

1. Kaina.

2. Kokybé. Galimi kriterijaus parametrai:

2.1. Siuloma koncepcija (situacijos analizé, strategija i taktika, lognis vieSinimo
priemoniy pagrindimas). Tai vienas i§ pagrindiniy kriterijaus parametry perkant strateginio sklaidos
planavimo paslaugas. Paslaugy teikéjas, rengiantis strateginj sklaidos paslaugy plang, turi aiSkiai
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suvokti keliamus tkslus ir uzdavinius, nustatyti konkreCig tiksling auditorijg, kurig turi pasiekti
parengta informacija ir t. t. Galimi Kriterijaus subparametrai:

2.1.1. vertinama sitlomos koncepcijos atitiktis keliamiems tikslams ir uzdaviniams;

2.1.2. vertinamas sitilomos koncepcijos i$samumas.

2. 2. Numatyty veikly pagristumas. Galimi kriterjaus subparametrai:

2.2.1. vertinamas pateikty veikly aiSkus, §samus lognis vieSinimo priemoniy pagrindimas,
sickiami kokybiniai i kiekybiniai rodiklai, atsizvelgiant j konkreCios tikslinés grupés poreikius;

2.2.2. vertinamas veikly jgyvendinimo plano realumas, aiSkumas, detalumas, bei sitloma
vykdymo trukme.

2.3. Kurybiskumas. Galimi kriterijaus subparametrai:

2.3.1. vertinamas kiirybinés id¢jos originalumas;

2.3.2. vertinamas kirybinés id€jos naujumas;

2.3.3. vertinamas netradicinis temos sprendimas.

3. Efektyvumas. Galimi kriterijaus parametrai:

3.1. Vertinama sklaidos strategija (siilomy prane$imy spaudai platinimo, akcijy ir Kkity
priemoniy planuojami rezultatai).

3.2. Ziniasklaidos veikly plano efektyvumas. Galimi kriterijaus subparametrai:

3.2.1. vertinama zniasklaidos tksliné auditorija, jos atitiktis vieSinimo informacijos
tikslams;

3.2.2. vertmami pasirinktos  Zniasklaidos priemonés  kiekybiniai rodikliai  visame
ziniasklaidos segmente (tikslinés grupés, tirazas, Ziirimumas);

3.2.3. vertinama, kokie planuojami pasiekti spaudos plano rodikliai: bendros auditorijos
procentas (toliau — GRP), tikslinés auditorijos procentas (toliau — TRP), tkslinés grupés indeksas
(toliau — TGI), pasiskirstymas tarp spaudos leidiniy, tirazas, naudojami puslapiy / rubriky tipai ir
kt.;

3.2.4. vertinama, ar parenkant Zniasklaidos kanalus ir priemones remiamasi nepriklausomy
ir licencijuoty tyrimy bendroviy duomenimis.

28.6. Reklamos ir kitos sklaidos paslaugos, nurodytos 10.2.2 — 10.2.10 punktuose.

1. Kaina.

2. Kokybé. Galimi kriterijaus parametrai:

2.1. Sitloma koncepcija. Galimi kriterijaus subparametrai:

2.1.1. vertinama, ar yra identifkuotos i i§samiai apraSytos komunikacijos stiprybés,
silpnybés, galimybés ir grésmés;

2.1.2. vertinama, ar yra atsizvelgiama ] informacijos pateikimo tikslinéms auditorijoms
specifikg, kaip planuojama ja vykdyti, ar informacija efektyviai pasieks nurodyta tiksling auditorija;

2.1.3. vertinama, ar suformuotas vieSinamos informacijos kiekis padeda siekti nustatyty
tiksly ir uzdaviniy.

2.2. Numatyty veikly pagristumas. Galimi kriterijaus subparametrai:

2.2.1. vertinama, ar pasirinkti sklaidos kanalai ir jgyvendinimo rodikliai sudaro priclaidas
pasiekti nustatytus uzdavinius ir tikslus;

2.2.2. vertmama, ar nurodyty veikly sklaidos planas realus, ar apibrézta tiksli kiekvienos
sklaidos priemonés ar jos sudedamyjy daly pradzia ir pabaiga, preliminari jy trukmé.

3. Efektyvumas. Vertinamas paslaugoms teikti sitlomy sklaidos kanaly efektyvumas,
informacijos pastebimumas ir pasiekiamumas. Galimi Kriterijaus parametrai:

3.1. Parenkamy veikly efektyvumas. Galimi kriterjaus subparametrai:

3.1.1. vertimnami planuojami tiksliniy grupiy nuomonés pokyciai (pvz.: spontaninio
zinomumo pokytis, palankumo pokytis);

3.1.2. vertinami reklamos ir Kity sklaidos priemoniy planuojami pasiekti rezultatai.

3.2. Ziniasklaidos veikly plano efektyvumas. Galimi kriterijaus subparametrai:
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3.2.1. vertinama, ar naudojami sklaidai zniasklaidos kanalai (TV, internetas, radijas ir
pan.) ir kitos priemonés (TV kanalas, interneto tinklalapis i pan.) atitinka tikslnés auditorijos
vartojimo jprocius;

3.2.2. vertinama, ar duomenis apie pasiektus sklaidos rezultatus pateiks nepriklausomy ir
licencijuoty tyrimy bendrovés.

28. 7. Rysiy su visuomene ir komunikacijos paslaugos.

1. Kaina.

2. Kokybé. Galimi kriterijaus parametrai:

2.1. Siuloma koncepcija (situacijos analizé, strategija ir taktika, loginis rySiy su visuomene
ir komunikacijos priemoniy pagrindimas). Tai vienas 1§ pagrindiniy kriterjjaus parametry perkant
ry$Siy su visuomene ir komunikacijos paslaugas. Galimi kriterjaus subparametrai:

2.1.1. vertinama sitlomos koncepcijos atitiktis keliamiems tikslams ir uzdaviniams;

2.1.2. vertinamas sitilomos koncepcijos iSsamumas.

2. 2. Numatyty veikly pagristumas. Galimi kriterjjaus subparametrai:

2.2.1. vertinamas pateikty veikly priemoniy aiSkus, isamus loginis pagrindimas, siekiami
kokybmiai ir kiekybmiai rodiklai, atsizvelgiant j konkreCios tikslinés grupés poreikius;

2.2.2. vertmamas veikly jgyvendinimo plano realumas, aiSkumas, detalumas, vykdytojy
pasirengimas ir kompetencija bei sitloma vykdymo trukmé.

2.3. Kurybiskumas. Galimi kriterijaus subparametrai:

2.3.1. vertinamas kiirybinés id¢jos originalumas;

2.3.2. vertinamas kiirybinés id€jos naujumas;

2.3.3. vertinamas netradicinis temos sprendimas.

3. Efektyvumas. Galimi kriterijaus parametrai:

3.1. Vertinamas paslaugy veiksmingumas (sitlomy ry$iy su visuomene ir komunikacijos
priemoniy jgyvendinimo rezultatai).

3.2. Vertinama, ar parenkant rySiy su visuomene ir komunikacijos paslaugy veiklas
remiamasi nepriklausomy i licencijuoty tyrimy bendroviy duomenimis apie efektyviausias
poveikio priemones.

V. REKOMENDACIJOS DEL PIRKIMO SUTARTIES NUOSTATU

29. PerkanCioji organizacija pirkimo dokumentuose turi pateikti siilomos Salims pasiraSyti
pirkimo sutarties salygas, taip pat numatomos sudaryti pirkimo sutarties projekta, jeigu jis yra
parengtas. Nustatydama pirkimo sutarties salygas, perkancioji organizacija vadovaujasi VieSyjy
pirkimy jstatymo 18 straipsnio 6 dalimi, Lietuvos Respublikos civilinu kodeksu (toliau — Civilinis
kodeksas).

30. Nustatydama kainodaros taisykles, perkancioji organizacija privalo (iSskyrus mazos
vertés pirkimus) vadovautis VieSojo pirkimo—pardavimo sutarCiy kainodaros taisykliy nustatymo
metodika, patvirtinta VieSyjy pirkimy tarnybos prie Lietuvos Respublikos Vyriausybés direktoriaus
2003 m. vasario 25d. jsakymu Nr. 1S-21 ,D¢él VieSojo pirkimo—pardavimo sutaréiy kainodaros
nustatymo metodikos patvirtinimo. Rekomenduojama pasirinkti Sioje metodikoje numatyta kamnos
apskaiCiavimo biidg — fiksuotos kainos nustatymg.

31. Kainodaros taisyklése turi biti numatytas kainos (jkainiy) perskaiiavimas teisés aktais
pakeitus taikkomg pridétinés vertés mokestj pirkimo sutartyje nurodytoms paslaugoms. Kainodaros
taisyklése taip pat turi biti nurodoma, ar pasikeitus kitiems mokesCiams pirkimo sutarties kaina
(kkamiai) bus perskaiCiuojama. Nustatant kamnos (jkainy)  perskaiiavimg, turi biti nurodyti
konkretlis mokesciai, kuriems pasikeitus bus perskaiCiuojama kamna (ikainiai), kada vykdomas
perskaiiavimas, kokia yra Sio perskaiCiavimo formule. Kainodaros taisyklése, numatant
perskaiCiavimg, turi biiti nurodomi tokie mokesciai, kuriy jtakg pirkimo sutarties kainai (jkamniams)
jvertinti yra nesunku. Taip pat turi buti nustatyta, nuo kurio momento jsigalioja perskaiCiuota kaina
(kamniai) i uz kurias paslaugas (paslaugy dalj) bus mokama pagal pirming pirkimo sutarties kaing
(kams), o uz kurias — pagal perskaiCiuotg. Pirkimo sutartyje turi biiti nustatyta, kaip pirkimo
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sutarties Salys jformina pagal kainodaros taisykles perskaiCiuotus pirkimo sutarties kaing (jkainius).
Sios taisykles turi leisti ne vien tk mazinti pirkimo sutarties kaing (jkainius) sumazéjus mokesciu,
bet ir didinti, jeigu mokestis didéja.

32. Perkancioji  organizacija, reikalaudama pirkimo sutarties jvykdymo  uztikrinimo
Civilniame kodekse nustatytais prievoly jvykdymo uztikrinimo budais, turéty atsizvelgti | pirkimo
sutarties trukme bei pirkimo dokumentuose nustatytus paslaugy teikéjy kvalifikacijos reikalavimus.
Rekomenduojama pirkimo sutarties prievoly jvykdymo uztikriniui reikalauti netesyby, o didelés
vertés 1 (ar) prkimy, turinély esminés jtakos perkanciosios organizacijos veiklos rezultatams,
atvejais pirkimo sutartyje numatyti garantijg, laidavimg, laidavimo draudimg ar taikyti kitus
papildomus prievoliy jvykdymo uztikrinimo buidus. Taip pat, rekomenduojama pirkimo sutartyje
nustatyti sutarting atsakomybe, kuri turéty buti lygiavert¢ abiems pirkimo sutarties Salims, uz
pirkimo sutartimi sulygty prievoly nevykdyma ar netinkamg vykdyma (pvz: nustatyti vienodo
dydzio delspinigius abiems pirkimo sutarties Salims).

33. Perkancioji organizacija pirkimo dokumentuose nurodo, kad pirkimo sutarties salygos
Sios pirkimo sutarties galiojimo metu negali buti keiCiamos, iSskyrus tokias pirkimo sutarties
sglygas, kurias pakeitus nebity pazeisti VieSyjy pirkimy jstatymo 3 straipsnyje nustatyti principai
bei tkslas ir tokiems pirkimo sutarties salygy pakeitimams yra gautas VieSyjy pirkimy tarnybos
sutikimas, i§skyrus atvejus, kai toks sutikimas, vadovaujantis VieSyjy pirkimy jstatymu,
nereikalingas. Rekomenduojama pirkimo sutartyje aiSkiai apibrézti galimas keisti pirkimo sutarties
salygas, aplinkybes, kurioms esant galima buty keisti pirkimo sutarties salygas, bei pirkimo
sutarties salygy keitimo tvarka. PerkanCioji organizacija, nustatydama pirkimo sutarties keitimo
aplinkybes, reikalavimg pateikti atitinkamus, minétas aplinkybes pagrindziancius, dokumentus bei
pirkimo sutarties pakeitimy micijavimo, rengimo, jforminimo procediras, gali vadovautis VieSojo
pirkimo—pardavimo  sutar¢iy salygy keitimo rekomendacijomis, patvirtintomis VieSyjy pirkimy
tarnybos prie Lietuvos Respublikos Vyriausybés direktoriaus 2009 m. geguzés 5d. jsakymu
Nr. 1S-43 ,Dél VieSojo pirkimo—pardavimo sutariy salygy keitimo rekomendacijy patvirtinimo*.

34. Pirkimo sutartyje, kai perkamos paslaugos informacijos sklaidos kanaluose,
rekomenduojama nustatyti tokias paslaugy teikéjo pareigas:

34.1. Paslaugos teik¢jas turi uztikrinti kad informacija skelbiama tik tose visuomenés
mformavimo priemongse, kurios pirkimo sutarties vykdymo metu lakosi etikos principy:

34.1.1. paslaugos teikéjas turi uztikrinti kad visuomenés mformavimo priemongje nebiity
paskleisti duomenys, kuriais pazeidziama asmens garbé ir orumas, taip pat jo privatus gyvenimas;

34.1.2. paslaugos teikéjas turi uztikrinti kad visuomenés nformavimo priemonéje nebuty
pazeidziami asmens duomeny tvarkymui keliami reikalavimai;

34.1.3. paslaugos teik¢jas turi laikytis Lietuvos Respublikos nepilnameciy apsaugos nuo
neigiamos vieSosios informacijos poveikio jstatymo, Visuomenés informavimo jstatymo, Lietuvos
aurnalisty i leidéjy etikos kodekso i kity norminiy teisés akty, susijusiy su visuomenés
mformavimu i vieSosios informacijos skleidimu, reikalavimuy.

34.2. Paslaugos teikéjas turi uztikrinti, kad kiekviename leidinyje biity nurodytas tiraZas,
Kiti Lietuvos standarto nustatyti leidybiniai duomenys ir tarptautinis dokumento standarto numeris.

35. PerkanCioji organizacija turi teis¢ vienaSaliSkai nutraukti pirkimo sutart] Civilinio
kodekso nustatyta tvarka, jeigu:

35.1. Paslaugy teik¢jas, kuriam teisés aktais numatyta pareiga laikytis 34.1 punkte nustatyty
reikalavimy, galutini kompetentingos valstybés stitucijos arba teismo sprendimu pripazintas
kaltu dél 34.1 punkte nurodyty reikalavimy pazeidimo.

35.2. Paslaugy teikéjas, kuriam teisés aktais nustatyta pareiga laikytis 34.2 punkte numatyty
reikalavimy, gaves jspéjimg dél pazeidimo, jo nepaSalina per nustatyta terming.

35.3. Tais atvejais, kai paslaugy teikéjas pirkimo sutarties vykdymui pasitelkia vieng ar kelis
subteikéjus, rekomenduojama pirkimo sutartyje nustatyti, kad jie taip pat privalo laikytis 34 punkte
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nurodyty pareigy. Paslaugy teikéjas turi nedelsdamas pakeisti subteikéja, nesilaikiusj bent vienos i
34 punkte nurodyty pareigy, kitu subteikéju.

36. Rekomenduojama pirkimo sutartyje numatyti kad paslaugy teikéjas jsipareigoja
prkimo sutarties vykdymo laikotarpu nemazmti leidiniy, kuriuose publikuojama mformacia,
tirazy daugiau nei nurodyta technin¢je specifikacijoje (pvz.: ne daugiau kaip 15 procenty).

37. Sudarant pirkimo sutartj joje nurodomi pirkimo sutarties vykdymui pasitelkiami
subteik¢jai. Paslaugy teikéjas gali keisti pasitelktus subteikéjus, taciau jie privalo atitikti pirkimo
dokumentuose ir pirkimo sutartyje numatytus reikalavimus. Taip pat turi buti nurodytos aplinkybés,
kurioms esant yra galimas subteikéjy keitimas, pavyzdziui, pirkimo sutarties vykdymo metu
subteik¢jai netinkamai vykdo sutartinius jsipareigojimus, atsisako juos vykdyti arba tampa
nepajégis vykdyti sutartiniy jsipareigojimy dél jiems iSkeltos bankroto bylos, pradétos likvidavimo
procediiros ir panaSios padéties, taip pat 35.3 punkte numatytais atvejais. Apie subteikéjy keitimg
paslaugy teikéjas nedelsiant turi informuoti perkanCigja organizacija, nurodydamas subteikéjo
pakeitimo priezastis. Gavusi tokj praneSimg, perkanCioji organizacija kartu su paslaugy teikéju
fformina susitarimg dél subteikéjy pakeitimo protokolu, pasiraSomu abiejy pirkimo sutarties Salwy.
Sie dokumentai yra neatskiriama pirkimo sutarties dalis.

VI. BAIGIAMOSIOS NUOSTATOS

38. Pasikeitus Rekomendacijose nurodyty norminiy teisés akty ir (ar) rekomendacinio
pobudzio dokumenty nuostatoms, norminiams teisés aktams i (ar) rekomendacinio pobiidzio
dokumentams netekus galios arba jsigaliojus nayjiems normmniams teisés aktams i (ar)
rekomendacinio  pobiidzio dokumentams, kurie kitaip reguluoja i (ar) rekomenduoja
Rekomendacijose  aptariamus  aspektus, Rekomendacijomis vadovaujamasi tiek, kiek jos
neprieStarayja norminiams teisés aktams, kartu atsizvelgiant ] pasikeitusj norminiuose teisés
aktuose jtvirtinta teisinj reguliavimg i (ar) pasikeitusias rekomendacinio pobiidzio dokumenty
nuostatas.




